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MUJERES EN LA CONSTRUCCION DE UNA
CIUDADANIA DEMOCRATICA

Ana Maria Pepino Barale*

a propuesta de un programa radiofénico con

perspectiva de género, en una radio comuni-

taria, favorece la construccién de una ciudada-
nia femenina democrdtica para las mujeres
radiescuchas. Esta aseveracién es producto de una
reflexion fundamentada en categorias conceptuales
y politicas del movimiento feminista actual —particu-
larmente una vision de la ciudadania femenina de-
mocratica-, en premisas relacionadas con la teoria de
la recepcion, también en la definicién de radio co-
munitaria como espacio donde se entrecruzan y se
materializan las acciones de las mujeres con respec-
to a su entorno, su comunidad, sus derechos, su
cotidianidad. Este desarrollo conceptual me permi-
te abordar el eje comunicativo que apoya la accién
desarrollada por una organizacién de mujeres cam-
pesinas, productoras y conductoras de un programa
radiofénico al aire en Radio Teocelo, Veracruz. De
cada uno de estos puntos trata el presente articulo.

* Departamento de Humanidades, UAM-A.

Trascendencia

Es indiscutible el papel preponderante de los gran-
des medios de comunicacién masiva que cautivan a
la audiencia; sin embargo, vastas regiones del mun-
do subsisten al margen de este consumo medidtico.
En esta realidad desigual, las mujeres campesinas
sufren una triple exclusién: por mujeres, por cam-
pesinas y por pobres. Los programas de las radios
comerciales que captan en su vivienda, no corres-
ponden a su realidad ni a sus necesidades particu-
lares de informacién o divertimento, porque estan
dirigidos preferentemente a mujeres citadinas v con
capacidad de consumo de los productos que
publicita el medio de comunicacién. Precisamente,
para cubrir este vacio es necesario que las mujeres
se organicen para desarrollar actividades encamina-
das a generar procesos de comunicacién que apo-
yen, favorezcan y posibiliten un cambio positivo en
sus vidas, que favorezcan la participacién, que alien-
ten la discusion y defensa de sus derechos politicos,
sociales y civiles. La interaccién y los vinculos com-
plejos que se establecen entre los productos
comunicativos y las propuestas de vida de las muje-
res, requiere un abordaje teérico multiple para in-
terpretar la diversidad de opciones que pueden
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apuntalar la cimentacién de una fuerza ciudadana
que puede constituirse en el “detonador del cambio
en México [en el que] cientos de organizaciones
civiles y ciudadanas, funcionan como intermedias y
pueden ser la fuerza moral para conseguir una via
democratica y pacifica que haga fructificar, entre
otras, la propuesta feminista”.! Por eso mi interés
por resaltar el valor de la organizacién de las muje-
res y la importancia de conquistar espacios en los
medios de comunicacién masiva, especialmente en
las radios con vocacién comunitaria porque, en ese
sentido, son gestoras de ciudadania.

Por su parte, la accién comunicativa con perspec-
tiva de género, se justifica por su papel generador
de posibilidades para la construccién de una ciuda-
dania femenina, entendida ésta como parte indiso-
luble de una democracia integral articulada con el
desarrollo econémico?® y la equidad.

Si bien es visible la progresiva integracion de las
mujeres al mundo puiblico, es un hecho que no ha
representado un cambio suficiente en la vida de la
mavyoria de las mujeres, especialmente en la de aque-
llas cuyas oportunidades son restringidas por razo-
nes culturales, familiares, econémicas o domeésticas.
Por eso es necesario darle una visién ciudadana a
lo privado, democratizar la vida cotidiana de las
mujeres para democratizar a la sociedad civil al ha-
cerla mds consciente de los intereses, necesidades y
potencialidades de las mujeres. De ahi, la importan-
cia de inculcar en sus organizaciones el reconoci-
miento del valor de la palabra radiofénica en el
proceso de construccién de ciudadania.

Ciudadania femenina

La ciudadania se entiende en su sentido clasico como
la “condicién, calidad y derecho de ciudadano”; de

1 Lovera, Sara. “La fuerza ciudadana sera el detonador del
cambio en México. Entrevista a Patricia Mercado”, Cuadernos
Feminisias (México, DF), nim. 4, 1999, p. 13.

2 Desarrollo entendido como distinto a crecimiento -del PNB-
y que incluye tanto los aspectos econémicos como los socia-
les.
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donde ciudadano se define como “el sujeto de de-
rechos politicos y que interviene ejercitindolos, en
el gobierno del pais que habita”. Es decir, que la
ciudadania politica se circunscribe al vinculo entre el
individuo y la comunidad politica, implica derechos
y deberes en relacion con el Gobierno y con sus
conciudadanos; resulta el derecho de elegir v ser
elegidos —en este caso, es notable la exclusién de las
mujeres hasta fechas recientes-. A lo largo del tiem-
po, este concepto se ha ampliado para considerar al
ciudadano no sélo en sus derechos politicos sino
también civiles v sociales. Asi, la ciudadania civil se
refiere a los derechos de los individuos frente a la
ley: significa libertad de expresién y de creencias,
propiedad y justicia frente a la ley. En el caso de las
mujeres, el ejemplo serfa la conquista por sus dere-
chos reproductivos y sexuales expresas en la Confe-
rencia de Poblacién y de la Conferencia de Beijing.
La ciudadania social resalta el derecho de disfrutar
un minimo nivel de bienestar econémico y seguri-
dad social (empleo, salarios, salud, vivienda, educa-
cién, servicios publicos). Este sector ha sufrido
recortes importantes que afectan a Ja mayoria de la
poblacién.

La ciudadania basada fundamentalmente en el
nacimiento o residencia dentro de un estado terri-
torial, fue tomando forma y cardcter universal gra-
cias al éxito de la lucha por el sufragio de los
movimientos de obreros y mujeres a principios del
siglo pasado. Sin embargo, este modelo que ha au-
mentado en extensién e inclusién y que constituye
la base de la democracia actual, ha traido apareja-
do una reduccién de la participacién ciudadana, lo
que contrasta con el modelo representativo de la
polis griega diferenciado jerdrquicamente y de esca-
la reducida, limitado a una minoria masculina, pero
al mismo tiempo caracterizado por una participaciéon
activa. Igualmente, el hecho de que se entienda
nacionalidad y ciudadania como sinénimos, por lo
cual ciudadania se define en relacién a la naciona-
lidad o como efecto de ella,” se contrapone a la

3 Anrup, Roland y Vicente Oieni, “Ciudadania y nacionalis-
mo: una introduccién a la temadtica”, p.1. hum.gu.se/
~romibero/artiklat/introd.Rol-Vic.pdf



realidad representada por las olas migratorias, el
incremento del racismo apoyado en el renuevo de
tribalismos mds que nacionalismos, situacion ésta y
la anterior que exigen someter a revisién tanto el
concepto de ciudadania como su prictica.

Para algunos sectores del movimiento feminista el
modelo liberal de ciudadania implica privilegios y
exclusion; en este sentido, la diferenciacién ha sido
uno de los rasgos distintivos de la ciudadania, en
tanto “es un derecho especial o un conjunto de
privilegios que un hombre y con menos frecuencia
una mujer posee”.* Igualmente, cuestionan la estricta
diferenciacion liberal de los dambitos publico y pri-
vado, por el cual no sélo se confina al mundo fe-
menino a este ultimo sino que aparta de la vida
publica a quienes lo conforman: a las mujeres.”

Por su parte, Carole Pateman, considera a la ciu-
dadania como “una categoria patriarcal” porque la
respuesta a las preguntas sobre “quién es ciudada-
no, qué es lo que hace un ciudadano y cudl es el
terreno dentro del cual actia son hechos construi-
dos a partir de la imagen del varén”. Antes esta
apreciaciéon, Chantal Mouffe recomienda “la
desconstruccion de la concepcién patriarcal de la
ciudadania y de la vida privada y ptblica”; y propo-
ne, desde la visiéon de una democracia radical y plu-
ral, entender a la ciudadania como:

[...]Juna forma de identidad politica que consiste
en la identificacion con los principios politicos de
la democracia moderna pluralista, es decir, en la
afirmacién de la libertad y la igualdad para todos.
Tendria que ser una identidad politica comin en-
tre personas comprometidas en muy diversas em-
presas y con diferentes concepciones del bien,
pero vinculadas las unas a las otras por su comun
identificacién con una interpretacién dada de un
conjunto de valores ético-politicos. La ciudadania
es [...]Jun principio articulador que afecta las di-
ferentes posiciones de sujeto del agente social al
tiempo que permite una pluralidad de lealtades
especificas y el respecto de la libertad individual.
En esta vision, la distincién publico/privado no

4 Ibidem, p. 3.

5 Dietz, Mary G., “El contexto es lo que cuenta: feminismo y
teorias de la ciudadania”. Debate feminista (México, DF), afo
L, vol. 1, marzo de 1990, p. 117.

es abandonada, sino construida de una manera
diferente.®

Si se entendiende el ejercicio de la ciudadania como
un proceso articulador, es posible superar la disyun-
tiva presentada por la corriente institucionalista que
plantea la feminizacion del estado, en contraposicién
a la corriente auténoma que senala el riesgo de la
mediatizacién y de que tal compromiso fortalezca un
feminismo conservador donde se anule todo proyec-
to radical.” Este planteamiento se entiende si se toma
a la politica como un compromiso colectivo por el
cual los ciudadanos participan en la solucién de las
cuestiones referidas a su comunidad, entendida ésta
en su sentido amplio. De esta manera, la ciudada-
nia se entiende también como una actividad conti-
nua y como un bien en si misma, y no “como un
compromiso momentaneo con la vista puesta en un
objetivo final o en un arreglo social”.® En todo caso.
en la construccién de una ciudadania democrdtica
femenina se debe evitar caer en el mujerismo;’ es
decir, tomar como punto de partida precisamente lo
que una actitud democrdtica debe negar: que un
grupo de voces de ciudadanos es generalmente
mejor, merece mayor atencién, es digno de mayor
estimulo y es mas moral que otros. “Una defensa
verdaderamente democratica de la ciudadania no
puede permitirse lanzar su llamado desde una posi-
cién de oposicién de género y de superioridad de
las mujeres”."’

Lo anterior es una muestra sucinta de la comple-
jidad y diversidad de los planteamientos tedricos
feministas respecto a la ciudadania, pero que traza
los lineamientos en los que apoyo mi visién y sus-
tento algunos de los componentes conceptuales—aqui

6 Mouffe, Chantal, “Feminismo, ciudadania y politica demo-
cratica radical”, Debate Feminista (México, DF), afo 4, vol. 7,
marzo 1993, p. 16.

7 Dominguez R., Edmé. “Mujeres y ciudadania en México:
reflexiones de algunas participantes a nivel urbano”, en Amé-
rica Latina ;y las mujeres qué Instituto Iberoamericano de
Goteborg, Suecia, 1998.

8 Dietz, Mary G., Ob.cit., p. 131.

9 Concepcidén que esencializa el hecho de ser mujer, idealiza
las condiciones “naturales” de las mujeres y mistifica las rela-
ciones entre mujeres.

10 Dietz, Mary G., Oo.cit. p 133.
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me refiero Unicamente al de autonomia-, que con-
sidero mds idéneos para interpretar el valor del es-
pacio radiofénico de las mujeres de CUVER, como
un ejercicio de construcciéon de una ciudadania fe-
menina democratica.

A partir de entender al feminismo en el sentido de
“una lucha en contra de las multiples formas en que
la categoria ‘mujer’ se construye como subordina-
cién”,!! tomo la nocién de autonomia de las catego-
rias de analisis y de accién politica del movimiento
de mujeres, por ser componente obligado de la ac-
cién ciudadana. Dicho concepto, se refiere al pro-
ceso de apropiacioén de Ja direccion de la vida propia
y de las circunstancias en que la misma se desenvuel-
ve. Para las mujeres adquiere innegable importancia
lograr las diferentes dimensiones de autonomia: fi-
sica, referida a la reproduccion y la sexualidad; poli-
tica, concerniente al derecho de opinidén, de
organizacién, de participacién politica; economica,
orientada al logro de condiciones que aseguren el
bienestar; sociocultural, tocante a los aspectos de iden-
tidad y autoestima. La autonomia asi alcanzada se
contrapone al poder de dominio que obliga,
circunscribe, prohibe o impide la libertad, y que
ejerce el control y el sometimiento que generan si-

tuaciones de violencia, abuso del poder y coercién.'?

11 Moutffe, Chantal, Ob .cit., p. 21.
12 Peppino Barale, Ana Marfa. “Mujer y comunicacién radio-
fénica. Construccién de espacios de poder genérico”, ponen-
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Por lo anterior considero que sin la conquista de
la autonomia, las mujeres ven limitados sus derechos
ciudadanos; asi, la autonomia es condicién sine qua
non para tener acceso a una ciudadania plena.

Para facilitar la comprensién del papel de un pro-
grama radiofénico con perspectiva de género, en la
construccién de ciudadania femenina, me apoyo
también en el anadlisis de los procesos de recepcion,
porque facilitan la exploracién e interpretacién de
la compleja interaccién comunicativa entre las recep-
toras y €l contexto de su cotidianidad. Esta perspec-
tiva permite poner en evidencia las multiples
mediaciones que determinan la particular recepcién
de los mensajes, asi como los procesos de identifi-
cacion cultural.

Teoria de la recepcion

Las organizaciones de mujeres deben apropiarse de
espacios que permitan hacer publicas sus propues-
tas, actividades y resultados. Asi, definir un eje de
comunicacién en el que se considere un programa
radiofonico, puede constituirse en parte organica
esencial del proyecto de desarrollo de las mujeres,

cia magistral. Curso de actualizacién Feminismo y analisis de
género, UAM-A, enero 25 de 2001.



especialmente de aquellas marginadas por su condi-
cién de campesinas, indigenas, habitantes de zonas
urbanas deprimidas o con capacidades diferentes.

Durante muchos anos se consideré a las mujeres
como receptoras pasivas incapaces de cuestionar los
contenidos medidaticos, resultando de esta manera
victimas de los medios masivos. Actualmente dentro
del paradigma critico de la comunicacién, la teoria
de la recepcién propone una nueva forma de perci-
bir el proceso de comunicacién para comprender
“qué hacen los miembros de la audiencia con los
medios de informacién v sus mensajes con los que
interactian v, por otra, comprender el papel que
juegan la cultura v las instituciones sociales en la
mediacién de los procesos de recepcién”.'® Este es-
fuerzo epistémico permite indagar qué hacen las
mujeres con los mensajes que provienen de los di-
versos medios de comunicacién, desde cuiles expe-
riencias personales se aproximan a su comprension
y como afectan sus actitudes y actividades cotidianas.
Por otro lado, pone de manifiesto el complejo pro-
ceso de interacciéon que se lleva a cabo en la recep-
cién de mensajes, en el cual los destinatarios, en este
caso las mujeres, aceptan, rechazan, alteran, ignoran
u otorgan nuevos significados a los contenidos que
se le proponen; es decir, que todo mensaje es
reelaborado de acuerdo con el personal caudal de
vivencias, lo que diversifica la lectura y rompe con
el concepto del mensaje univoco.

De la misma manera, un eje de trabajo que pro-
pone la construccion de un espacio radiofénico para
reforzar las otras lineas de accién y para difundir los
planteamientos bésicos de la organizacion, debe to-
mar en cuenta los resultados de la investigacién de
los procesos de recepcion para comprender la arti-
culacién de los mensajes con la vida de las mujeres,
v entender a la vida cotidiana como el escenario
donde se lleva a cabo el proceso de recepcion. En
este sentido, un programa radiofénico con perspec-
tiva de género debe cuidar los temas y sus conteni-
dos. para que se constituya en un acompanante de

13 Orozco. Guillermo, Al rescate de los medios, Universidad
Iberoamericana/Fundacién Manuel Buendia, México, 1994,
p. 108.

la cotidianidad de las mujeres con un sentido criti-
€O y constructivo, a partir de su propia realidad y no
de una impuesta. Contenido que no sélo las acom-
panie en su quehacer diario sino que le proporcio-
ne elementos ttiles que resulten materia prima para
la discusién y la conversacion colectiva v, sobre todo,
que despliegue un interés primordial por resolver,
con alegria y decision, los retos personales vy los re-
lacionados con su entorno.

Un espacio asi, tiene que estructurarse a partir del
entendimiento de que se trata fundar un campo de
accion donde se generen procesos criticos v de re-
flexién, para que las receptoras se tornen consumi-
doras activas desde su propia matriz cultural y de sus
realidades cotidianas. De esta manera, la recepcion
de la informacioén sobre otras formas de vida v dife-
rentes modos de resolver las dificultades, se podra
mediar desde su condicién de género. De ahi, que
muchas de las receptoras consultadas aprecien posi-
tivamente los programas que les dan la oportunidad
de diferenciar y de comparar lo que escuchan, con
sus propias circunstancias de vida. Igualmente, valo-
ran los mensajes que entregan informacioén titil para
el ejercicio de sus derechos y para mejorar su cali-
dad de vida y su entorno familiar v social.

Cada ser humano “es producto de la interrelaciéon
entre su experiencia condicionada socialmente v la
cultura en que vive”,'* la identidad asi construida se
nutre con la experiencia de vida y su elaboracién va
conformando la subjetividad del sujeto. De ahi, la
importancia de los contenidos de los mensajes si se
pretende enriquecer las posibilidades de las mujeres
para aprender y transformarse, para reforzar v am-
pliar su capacidad de respuesta a los problemas que
le presenta el mundo en que vive. La riqueza de
experiencias, la confrontaciéon y comparacién de las
mismas, el enfrentamiento critico con su particular
realidad, ayudan a fortificar la autoestima y a mejo-
rar la manera de ver la vida, el universo préximo y
el lejano; es decir, aclara, afina, fortalece, la mane-

ra de concebirse a si mismas como mujeres.

14 Lagarde, Marcela, Identidad de género y feminismo, Instituto
de Estudios de la Mujer, Heredia-Costa Rica, 1997, p. 13.
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Estos principios marcan la definicién del eje de
comunicacién de Campesinas Unidas de Veracruz,
constituyen la guia para fortalecer la recepcion cri-
tica de las radioescuchas, para lo cual se fomenta
una apreciacién colectiva y la creacién de espacios
de discusion de dichos mensajes. Pero también im-
pulsa la produccién y emisién de los mensajes por
las propias mujeres, y estimula la retroalimentacién
para cerrar el circulo de la comunicacién.

Programa Vida nueva

En Teocelo, 24 kilémetros al sur de Xalapa, tiene su
sede la organizacién Campesinas Unidas de
Veracruz-CUVER que el 11 de julio de 1989, se cons-
tituyé como Sociedad de Solidaridad Social. Esta fi-
gura juridica de organizacidon popular, permite la
comercializacién de los productos generados por las
empresas comunitarias y facilita el esfuerzo de estas
mujeres para construir espacios nuevos, que permi-
tan el desarrollo de respuestas originales para resol-
ver problemas comunes, segin sus capacidades y
recursos.

Al lograr su constitucién formal, deciden que el
programa radiofénico'’ en el que participan se con-
sidere como un instrumento de la organizacién para
impulsar la participacién de las mujeres en los pro-
vectos comunitarios. Asi que proponen a la direccién
de la XEYT Radio Teocelo un convenio para la pro-
duccién del programa como responsables directas.
Esta circunstancia marca el inicio de la etapa de
consolidacion en el cual las dirigentes de CUVER,
las integrantes de la comisién de comunicacién y el
conjunto de mujeres de la organizacién reconocen

15 Los antecedentes del programa se remontan a 1980 cuan-
do una mujer teocelana, durante 15 minutos dos veces a la
semana, daba recetas de cocina y consejos practicos a las amas
de casa. En 1982 se constituye un equipo de voluntarias para
producir una hora de programa diario. “La hora de la mu-
jer” era dirigido por una asesora, quien opté por seleccionar
un tema de interés para la comunidad y discutirlo durante
cinco programas; se recibian cartas del auditorio opinando
sobre el tema o mandando saludos.
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como propio el programa radiofénico, definen su
responsabilidad y su derecho a reivindicar la titula-
ridad de la «hora de la mujer», con una propuesta
para hacerse escuchar ya no sé6lo como mujeres sino
como organizacién de mujeres. En 1991, seleccionan
un nuevo nombre para el programa: Vida nueva. Las
mujeres consultadas expresaron que votaron por esa
sugerencia porque con la organizacién y sus provec-
tos esperan “cambiar su vida de ahora por una vida
nueva”.

A partir de 1994, con la asesoria de Mayela Garcia
Ramirez, del Colectivo de Investigacién, Desarrollo
y Educacién entre Mujeres-CIDEM se redefine el
programa desde “una perspectiva de género que
pretende que las mujeres se empoderen'® 0 socialmen-
te”. Este enfoque se infiltra igualmente en la propia
organizacién que va transitando de una estructura
predominantemente institucional y jerdrquica, a una
mds participativa y democratica que da lugar a la
constitucién de diferentes espacios: a) la asamblea
general, integrada por todas las integrantes de
CUVER que se retnen dos veces por ano para to-
mar las decisiones mas importantes respecto a los
asuntos internos de la propia organizacién y los re-
lacionados con su entorno; b) los grupos organizados,
que representan la base de la organizacién y traba-
jan alrededor de los ejes de accién, cada grupo
nombra a su representante ante la reunién mensual
donde se comparten las experiencias, avances y di-
ficultades y donde se capacitan sobre los temas de
reflexion del mes; c) las coordinadoras o dirigentes,
encargadas de dirigir, acompanar, capacitar y seguir
a los grupos; d) las comisiones integradas por coordi-
nadoras y por mujeres de los grupos para realizar
trabajos de administracion, comercializacién, capa-
citacién y comunicacion en la organizacién; e) las
asesoras, personas especializadas que acompanan y
apoyan al conjunto de los procesos de la organiza-

cién.l”

16 De empowerment, dar poder; se refiere a estimular la parti-
cipacion de las mujeres organizadas en la solucién de sus
problemas, en los procesos de toma de decisiones y en el
fortalecimiento de las capacidades tanto individuales como
institucionales para la accién social.

17 Garcia Ramirez, Mayela, “La comunicacién radiofénica



Para centrar los esfuerzos en dreas definidas se
precisaron cuatro ejes de accién: 1) uso, conserva-
cién y desarrollo de recursos naturales; 2) salud
sexual y reproductiva con enfoque integral; 3) par-
ticipacién ciudadana y autonomia; y 4) comunica-
cién. El eje de comunicacion se define con el fin de
lograr dignificar el papel de las integrantes de
CUVER vy de las radioescuchas como mujeres, cam-
pesinas, esposas, madres y ciudadanas. También para
promover la reflexion sobre las causas de la situacién
econdmica, politica y social que viven cémo géne-
ro; para favorecer su participacién en los procesos
que lleven a la busqueda de alternativas para supe-
rar la problemdtica personal y comunitaria; y, sobre
todo, para lograr un espacio radiofénico que les
permita expresarse y manifestarse. Para la consecu-
cién de tales expectativas se determinan objetivos
congruentes, mismos que se fueron ampliando y
profundizando en cada revisién, pero que pueden
enunciarse finalmente como practicas que lleven a:

a) fortalecer el espacio para razonar sobre las ca-
racteristicas que definen la condicién femenina de
género, lo que implica tomar como nicleo de la
reflexion a las propias mujeres, por lo que los temas
del programa radiofénico deberan armonizar con las
caracteristicas definitorias de su condicién de gé-
nero;

b) reforzar los procesos que faciliten examinar las
implicaciones que tiene el ser mujer en el ntcleo
social donde las participantes estin insertas, asi como
las actitudes, conductas y expectativas que existen
con respecto a ellas en su condicién de mujeres;

c¢) contribuir a 1a comprensién de su identidad de
género como construccién social y no como deter-
minacién natural;

d) fortalecer el proceso de anilisis sobre la rela-
cién que tienen con el medio radiofénico, que se
reconozcan como receptoras y productoras, reflexio-
nen sobre el papel que juega este medio en sus vi-
das cotidianas y reelaboren la propuesta de
contenido de acuerdo con los papeles sociales equi-
tativos y democraticos que desean construir;

como instrumento de generacion de recursos de poderio para
las mujeres”, documento inédito, CIDEM, Xalapa, 1996.

Por lo que respecta a los contenidos programaticos
se recomienda que los mismos favorezcan la re-
flexion sobre la identidad femenina, la sexualidad y
el cuerpo y que proporcionen a las mujeres elemen-
tos bdsicos para constituirse en un sujeto social, cri-
tico y propositivo; y que, siguiendo el lema «lo
personal es politico”, se trabaje fundamentalmente
por sacar del ambito de lo privado las opresiones y
la violencia hacia las mujeres. Igualmente, que faci-
liten la toma de conciencia de sus derechos y posi-
bilidades como un medio para promover cambios
sustanciales en sus condiciones de vida; ademas, que
posibiliten el intercambio de sus experiencias de
opresion y “su forma de ver y nombrar el mundo”.

Para que las mujeres desarrollen su autonomia, las
acciones comunicativas deben encaminarse a impul-
sar la instruccién bdsica de las mujeres, asi como
promover el desarrollo de sus “capacidades, habili-
dades, saberes, sentimientos, trabajos, relaciones”.
Sin embargo, es necesario partir de las dreas de in-
terés de las mujeres, sin olvidar aquellas que estan
relacionadas con papeles tradicionales o con su
sobrevivencia y la de sus familias; entender, que por
lo general no se las ha socializado para expresar sus
propias necesidades sino las de los otros y que, a
partir de su sensibilizacién, podran definirlas como
asuntos separados de las que se le han asignado.

Si bien todos los ejes de trabajo de CUVER tienen
sus propios objetivos, el de comunicacién da voz a
todos ellos y constituye el instrumento que genera
los principales recursos de autonomia para las mu-
jeres. La posibilidad de llevar a la realidad esta pro-
puesta comunicativa estd relacionada directamente
con la historia de Radio Teocelo, emisora que trans-
mite el programa.

Radio comunitaria. Radio Teocelo

A una radio comunitaria no la define la cobertura
(mayor o menor potencia), ni sus caracteristicas téc-
nicas (AM, FM, OC), ni la propiedad del medio (de
una comunidad, una ONG, una iglesia, un grupo de
jovenes, un grupo de mujeres), ni el modo de pro-
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duccién (profesional o aficionado), ni siquiera el de
transmitir 0 no anuncios comerciales en la progra-
macion. Lo que la distingue es la esencia de lo co-
munitario: los objetivos sociales por los que se trabaja.
Es decir, mientras las emisoras comerciales tieﬁen
una finalidad lucrativa y las estatales una propagan-
distica, las radios comunitarias orientan su quehacer
diario al servicio de la comunidad.

El movimiento de radiodifusién comunitaria tie-
nen como objetivo social fundamental la democrati-
zacion de las comunicaciones para que la sociedad civil
tenga los espacios necesarios seguin sus intereses; se
manifiesta en contra de la concentracién de la pro-
piedad de las radiodifusoras en manos de empresas
comerciales que apenas deja un 10% a otras expre-
siones sociales,'® cancelando el derecho de la socie-
dad civil® a tener acceso al espectro radioeléctrico
que es un patrimonio de la humanidad administra-
do por los gobiernos. Se parte de un concepto am-
plio con el fin de que sirva de guia para ir
construyendo el espiritu comunitario, algo similar a
la construccién de la democracia. No se es comuni-
tario —ni democrata— de la noche a la manana, se
trata de un proceder multifacético que estd muy bien

expuesto en la siguiente proposicién:

[...] cuando una radio promueve la participacién
de los ciudadanos y defiende sus intereses; cuan-
do responde a los gustos de la mayoria y hace del
buen humor y la esperanza su primera propues-
ta; cuando informa verazmente; cuando ayuda a
resolver los mil y un problemas de la vida coti-
diana; cuando en sus programas se debaten todas
las ideas y se respetan todas las opiniones; cuan-
do se estimula la diversidad cultural y no la
homogenizacién mercantil: cuando la mujer pro-
tagoniza la comunicacién y no es una simple voz
decorativa o un reclamo publicitario; cuando no
se tolera ninguna dictadura, ni siquiera la musi-
cal impuesta por las disqueras; cuando la palabra

18 Vid, CIESPAL, Inventario de medios de comunicacion en Amé-
rica Latina.

19 La sociedad civil se representa por los ciudadanos comu-
nes y corrientes, los que no forman parte de los poderes es-
tablecidos (politicos, econémicos, militar y religioso), pero
que puede adquirir gran fuerza si se organiza en torno a una
causa comuin (movimientos sociales).
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de todos vuela sin discriminaciones ni censuras,
esa es una radio comunitaria.?’

Una radio se hace comunitaria cuando se entrega a
la comunidad, cuando atiende sus gustos y necesi-
dades. Lo comunitario se entiende como un estilo
de vida, de pensamiento, de relacién con el publi-
co; no se puede decidir ser comunitario a priori. Es
una construccion cotidiana en la que se avanza y se
retrocede; en la que se acierta y se equivoca en la
construccién de esta vocacién social que es la radio-
difusién comunitaria.

Ademas, la labor emprendida en torno a este tipo
de radiodifusién intenta promover el desarrollo de
una conciencia critica que ayude a la comunidad a
mejorar sus condiciones y sus expectativas de vida,
y que la prepare para resolver positivamente los
conflictos que se presentan en su entorno cotidia-
no. También, la mayor proyeccién de las radios co-
munitarias representa una oportunidad importante
para democratizar no sélo las comunicaciones sino
la vida en general. Una comprensién mds profunda
de estas practicas sociales permite desacralizar a los
medios masivos de comunicacién y a las nuevas tec-
nologias informdticas, en el sentido de que estd pro-
bado que puede accederse a ellos desde proyectos
locales producto de necesidades precisas. Gracias a
la capacitacién y formacién continua, muchos hom-
bres y cada vez mds mujeres, participan en el pro-
Ceso comunicativo como emisores y como receptores
criticos. Este cambio va acompanado por practicas
paralelas en otros quehaceres de la vida del grupo
social, que refuerzan la participacién radiofénica; en
otras ocasiones, esta ultima genera otras acciones
que aumentan la fuerza de la organizacién y la co-
hesion de la comunidad.

En este contexto ubico a Radio Teocelo, que desde
la zona cafetalera veracruzana, impulsa un proyecto
de comunicacién hacia y para la comunidad. Den-
tro del panorama general de la radiodifusién mexi-
cana, se destaca la historia de Radio Teocelo. Su

20 Loépez Vigil, José Ignacio «¢Qué hace comunitaria a una
radio comunitaria”, Chasqui (Quito, Ecuador), nim. 52, no-
viembre de 1995, p. 54.



origen se remonta a un proyecto iniciado por el
Centro de Promocién Social y Cultural - CEPROSOC,
asociacién civil integrada por habitantes de Teocelo,
que pretendian fomentar el cooperativismo en la
zona y colaborar en mejorar la educacién y cultura
de la comunidad, especialmente del sector campe-
sino. En 1965 se consigui6 el permiso para operar
Radio Cultural — XEYT, por la frecuencia 1490 en
amplitud modulada. La estaciéon era operada por un
grupo de voluntarios teocelanos que cumplian la
funcién de locutores, se transmitfa muisica y progra-
mas de caracter cultural producidos por organismos
mundiales como FAO, OFEA, ONU, UNESCO v
OMS, programas de buena calidad técnica pero
cuyos contenidos tenian poco que ver con los inte-
reses de la poblacién. Con el tiempo, disminuye el
nimero de voluntarios, los equipos comienzan a
fallar y los recursos a escasear, por lo que en 1977
la XEYT deja de trasmitir. En 1978, en vista de la
imposibilidad de solucionar los problemas de la
emisora y con el fin de no perder la frecuencia
CEPROSOC se la ofrece a Fomento Cultural y Edu-
cativo-FCE,*' que estaba por iniciar un proyecto de

21 Asociacién civil, con sede en el Distrito Federal y fundada
en 1970 por un grupo de jesuitas que, motivados por los
lineamientos emanados del Concilio Vaticano II (1962) y de
la Segunda Conferencia del CELAM (Medellin, 1968), deci-
den abandonar la educacién de los sectores econémicamen-

promocién en la region sur de Xalapa. En 1980, se
acuerda firmar un convenio por cinco anos, prorro-
gables segin las necesidades mismas del proceso.
Radio Cultural pasa a ser Radio Cultural Campesi-
na-RCC con objeto de corresponder con la nueva
etapa. Los asesores de FCE inician su labor para
adecuar las instalaciones técnicas, formar un equi-
po de locutores-operadores y armar una programa-
cién para iniciar las transmisiones. La RCC sale al
aire el 9 de junio 1980, con trasmisiones de las 7 a
las 10 horas de la manana. En mayo de 1983, se
instala una antena nueva y se inaugura un local que
facilita la capacitacién de mds personal, para aten-
der un horario ampliado de transmisiones hasta
completar 14 horas diarias. Después de tres anos de
duros esfuerzos, logran formar un equipo humano
eficiente y estructurar contenidos programaticos que
permiten recuperar la audiencia y sentar las bases
para la participacién de los campesinos en el que-
hacer radiofénico. Se forman comités de radio que,
en 1986, pasan de locales a municipales; su trabajo
facilita la incorporacién de nuevos espacios dentro
de las tres dreas de programaciéon: educativa, infor-
mativa y de entretenimiento. La RCC se define no

s6lo como una emisora de radio sino como un pro-

te favorecidos (Instituto Patria), para dedicarse a impulsar una
serie de proyectos a favor de los grupos mas desprotegidos
de México.
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yecto de educacién no formal para los adultos de la
regioén cafetalera veracruzana.

El convenio establecido por las dos instituciones
concluye en 1989, fecha en la cual la conduccién de
la XEYT queda bajo la responsabilidad de la Asocia-
cién Veracruzana de Comunicadores Populares-
AVERCOP, constituida para tal efecto por los propios
trabajadores de la radio, que proponen una progra-
macién mds urbana para ampliar el espacio de aten-
cion a la sociedad civil y a las cabeceras municipales.
Para responder a esa nueva perspectiva y de acuer-
do con los resultados de una encuesta previa, se
suprimen los términos «cultural» y «campesina» del
nombre de la emisora, que desde ese momento se
nombra sé6lo como Radio Teocelo.?

Al retirarse FCE en 1989, se inicia un largo con-
flicto entre los trabajadores organizados en
AVERCOP vy la asociacién titular de la frecuencia,
CEPROSOC, que queria recuperar la radio. El 25 de
mayo de 1998 la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes clausura la emisora y abre un proceso
para resolver el problema de la titularidad entre las
dos organizaciones. Ante la salida del aire de la
emisora, los oyentes de los seis municipios donde se
escucha la estacién reaccionaron y reunieron alre-
dedor de siete mil firmas en un par de semanas, que
se enviaron a la SCT para hacer de su conocimien-
to la utilidad de Radio Teocelo para la vida cotidia-
na de las comunidades. Igualmente, los Ayunta-
mientos, que tienen un espacio diario en la emiso-
ra para llegar a multiples congregaciones alejadas de
las cabeceras municipales, enviaron cartas a la SCT
solicitando su reapertura por considerarla un medio
de comunicacién 1til e indispensable. Diferentes
Organizaciones no Gubernamentales que realizan
proyectos en la zona, en el drea de salud, en pro-
yectos productivos, cuidado del medio ambiente,
derechos humanos, también se sumaron a esa de-
manda para que la Secretaria tomara en cuenta la
importancia de la emisora para la zona y sus proyec-
tos. También se inicié6 una campana de solidaridad
de diferentes organizaciones nacionales e internacio-

22 Peppino Barale, Ana Maria, Radio educativa, popular y co-
munitaria en América Latina, México, UAM-A/Plaza y Valdés,
1999, pp. 152-153.
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nales que se manifestaron ante la secretaria que lle-
vaba el caso. Como respuesta, la SCT exhorta a los
antiguos permisionarios que acuerden con la orga-
nizacion de los trabajadores la titularidad de los
derechos; al principio se negaron, pero finalmente
cedieron. El 18 de diciembre de 1998 se otorga a
AVERCORP la titularidad del permiso.

Esta resolucién significa un reto para cumplir con
la gente, que al volver a escucharla sintié que habia
recuperado un servicio y un derecho.

Los proyectos son muy ambiciosos, no solamente
en el drea de programacién de informativos, sino
también fundamentalmente en el drea del
financiamiento. Estamos trabajando los 365 dias
del ano de las 6:00 de la manana a las 8:00 de la
noche, y esto genera un gasto enorme en consu-
mo de energia, uso de teléfono, mantenimiento
de la estacién, papeleria, etc., que no siempre es
facil cubrir; afortunadamente seguimos contando
con el apoyo de muchas personas de la zona que
de manera voluntaria colaboran con nosotros ya
sea como locutores, corresponsales, promotores
comunitarios que estan en contacto con toda esta
zona sur y que gracias a ese apoyo voluntario la
emisora no tiene que cubrir sueldos. Sin embar-
go quien conoce la estacién ve las carencias que
se tienen y siempre ha sido nuestro deseo poder
modernizar un poco las instalaciones y actualizar
el aspecto musical y tener equipos que nos per-
mitan llegar a més lugares de la zona.?

En esta etapa tercera, AVERCOP establece nuevos
contactos con ONGs, con Ayuntamientos, con aso-
ciaciones que estdn trabajando en la zona, con pro-
ductores de café -sector muy importante de la
economia regional-, y abre un espacio a grupos que
orientan su labor al cuidado de medio ambiente
“porque en esta zona el impacto precisamente de los
beneficios de café empieza a causar problemas y hay
el interés de llamar la atencién de los ciudadanos
en ese sentido y en otros aspectos de la cuestiéon
ambiental”. Grupos de derechos humanos de Xalapa
estdn viendo la manera de integrarse a la programa-
cion. Se mantiene el programa Cabildo abierto, espa-

cio diario de una hora en el cual participan las

23 Entrevista con Elfego Riveros Herndndez, Director de
Radio Teocelo, Teocelo, Veracruz, septiembre de 1999.



autoridades del Ayuntamiento para entrar en con-
tacto con la ciudadania, por carta o por teléfono, y
de esa manera se puede tener una vision mas gene-
ral de lo que pasa en la zona, en la comunidad, en
la regién. Las cooperativas de consumo -en la zona
hay alrededor de cuatro- también quieren difundir
lo que estan haciendo y ofrecer a la ciudadania una
serie de servicios. En fin, una radio comunitaria con
una barra programatica de 14 horas puede atender
a temdticas diversas para atender los gustos e inte-
reses de la poblacién.

Radio Teocelo es socia de la Asociacién Mundial
de Radios ComunitariassAMARC y de la Asociacién
Latinoamericana de Educacién Radiofénica- ALER,
dos organizaciones sumamente importante para el
desarrollo de la radio educativa, popular y comuni-
taria en América Latina.?* Proporcionan asesoria,
capacitacién en produccién de programas de dife-
rentes formatos, noticieros por ejemplo; igualmen-
te, impulsan la formacién de redes para compartir
programas relacionados con problemdticas comunes.
Apoyan reuniones anuales de directores de estacio-
nes de radio -México comparte el area con los pai-
ses centroamericanos—, para compartir experiencias
y participar en talleres de capacitacién en diferen-
tes dreas del quehacer radiofénico o que tratan asun-
tos identificados como problematicos: por ejemplo,
de autofinanciamiento de proyectos. Estas reuniones
permiten un rico intercambio de experiencias, por-
que conociendo problemas comunes puede haber
soluciones integrales a problematicas que son de esta
area.

Colofén

Si la idea de ciudadania, segin propone Chantal
Mouffe, se entiende como un proceso articulador
entre diferentes luchas democraticas, como un vin-
culo “que establece una relacién contingente, no
predeterminada, entre varias posiciones”, es posible

24 Vid, Peppino Barale, Ana Maria, La radio popular en Améri-
ca Latina. Inventario de organizaciones, UAM-A/Gernika, Méxi-
co, 1993, pp. 27-31.

considerar igualmente el proceso de resignificaciéon
de la ciudadania como un entrecruzamiento de
multiples relaciones entre fenémenos tedricos y prac-
ticos. Los primeros, indispensables para fundamen-
tar los objetivos del proyecto y para su posterior
interpretacion; los segundos, para facilitar la reali-
zacién factica de la propuesta.

Siguiendo esa idea, los elementos conceptuales
expuestos reafirman la necesaria diversidad del abor-
daje para valorar integralmente el papel de la pala-
bra de mujeres campesinas organizadas, que se hace
publica a través de un medio de comunicacién cons-
truido de cara a la comunidad y favorecedor de su
participacién, y donde el enfoque de género es ca-
mino indispensable para la construccién de una ciu-
dadania plena para las mujeres: social, econdmica,
politica, incluyente, equitativa, publica y respetuosa
del derecho a la diferencia. La importancia del
mensaje se entiende por los usos sociales que las
receptoras hacen de ellos, mediadas por su contex-
to familiar y comunitario. Comprendido lo comuni-
tario no sélo por el contorno inmediato, sino el
desarrollo de una conciencia que primero resuelve
su relacion cercana y luego la extrapola a la mediata,
sea esta la situacion estatal, nacional o internacional.
La identidad correspondiente a una ciudadania fe-
menina democratica, es una intencién que se resuel-
ve en los actos cotidianos privados y publicos, porque
la ciudadania “es una condicién activa”;?®> un modo
y una condicién para entender al mundo como un
lugar donde no prevalezca tinicamente el modelo
masculino, publico, universalista y que relega toda
particularidad y diferencia a lo privado: al mundo
de las mujeres.

Me parece, por ultimo, que la construcciéon de una
nueva concepcién de ciudadania se debe asumir en
todos los frentes, el ejemplo de CUVER vy su progra-
ma Vida nueva en una emisora como Radio Teocelo,
es una realidad palpable en ese sentido. No se tra-
ta, por supuesto, de una situacién acaba ya que el
proceso implica revisién, cambios y hasta retrocesos:

eppur si muove.

25 Dietz, Mary G., “Ciudadania con cara feminista. El proble-
ma con el pensamiento maternal”. Debate Feminista (México,
DF), ano 5, vol. 10, septiembre 1994, p. 61.
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